Madrid, 25 de mayo de 2004

La Fundacion Destino Madrid analiza e resultado del Enlace

LA BODA REAL NO SE APROVECHO PARA
LA PROMOCION TURISTICA DE MADRID

v’ Faltaron planostelevisivosdelariqueza artistica del interior
del Palacio Real, delos museos, delos alrededores de
Madrid...

v" El mal tiempoy la ausencia de mandatarios inter nacionales
restaron impacto mediatico al evento

L a Boda Real no se aproveché suficientemente parala
Promocion Turistica Internacional de Madrid y su Comunidad, segun
el analisisrealizado por la Fundacion Destino Madrid. Falté una
presencia general del destino turistico Madrid, con imagenes que
hubieran enriquecido consider ablemente la retransmision de este
importante evento. L os planos que se ofrecieron de la ciudad fueron
bien cortos, muy largos o aéreosy algunos serepitieron hasta la
saciedad.

Madrid y su Comunidad solo se han beneficiado un 5 por ciento del
efecto de laretransmision de la Boda de Don Felipe y Dofia Letizia, cuando
lamedia habitual para este tipo de actos oscila entre el 20y 25 por ciento.
Unaretransmision en las que faltaron imagenes que resaltaran de forma
mas contundente tanto la riqueza artistica, como cultural del escenario de
Madrid y que hubieran embellecido |a propia celebracion.

“ Se echaron en falta, por ggemplo, imagenes del interior del Palacio
Real, que es de una belleza extraordinaria, Unico en e mundo. Estas
imagenes se podian haber grabado durante los dias previos al enlace e
intercalarse alolargo delaretransmision” , explica Carmen Carus,
Presidenta de la Fundacion Destino Madrid. EI mismo criterio podia
haberse aplicado con el Museo del Prado, €l Thyssen, el Centro de Arte
Reina Sofia con secuencias de la ampliacion, de los cuadros mas
significativos del interior... También podia haberse ofrecido un recorrido
por los arededores, desde Aranjuez a El Escorial, sin olvidar Toledo. La
imagen ofrecida de Madrid hubiera sido mas completa e impactante, asi
como lade lapropiapargay todo el evento.

Estos recursos televisivos, ademas de promocionar turisticamente
Madrid en el mundo, hubieran dado mas fuerza, calidad e interés ala
propiaretransmision de la Boda, que quedd algo deslucida a causade la
[Huvia



Pocos mandatarios inter nacionales

L as circunstancias que rodearon laBoda Real, desde €l punto de
vista de repercusion mediatica en la Promocion Turistica de Madrid, fueron
muy adversas. No estuvieron presentes |0s principal es mandatarios
internacionales, como el presidente de Estados Unidos, € primer mercado
turistico emisor del mundo, asi como Alemania, Italia, Francia, México...
A esto, debe anadirse el mal tiempo, asi como la falta de imégenes que
promocionaran turisticamente el escenario. Por otra parte, la cancelacion de
actos festivos por motivo del 11-M también resto vistosidad ala Boda.

La Fundacion Destino Madrid es una organizacion sin animo de
lucro, creada hace un afio y formada por profesionales, empresarios e
intelectual es tiene como objetivo promocionar Madrid en el mundo y

convertirlaen latercera ciudad turistica de Europa, después de Londresy
Paris.
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